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Wir starken die Kultur des Gebens

Spendenmonitor 2023
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Spendenzweck & Generationen

Sofort- und Nothilfe in (Blirger)kriegs- und Katastrophengebieten

30%
26%

Kinder- und Jugendhilfe 27%

Tierschutz

B Babyboomer

Umwelt und Naturschutz .
M Generation X

B Generation Y

Entwicklungshilfe (langerfristige Projekte) " Generation Z

20%
12%
Flichtlingshilfe

11%
Wohlfahrtspflege / Soziale Hilfen / Obdachlosenhilfe

Denkmalschutz / Kriegsgraber / Kulturdenkmaler

H Basis: Babyboomer (1946 — 1964) n=828, Gen X (1965 — 1979) n=716, Gen Y (1980 — 1995) n= 706, Gen Z (1996 — 2010) n=381 // gefiltert Spender inkl. Beitrage // Angaben in %
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Spendenausloser & Generationen

22%

Ich wurde von der Organisation per Spendenbrief angeschrieben 7% 13%

13%

20%
Ich habe einen Spendenaufruf im Fernsehen gesehen/im Radio

gehort / in der Zeitung gelesen

11%
12%

6%

Ich habe ein Projekt auf einem Spendenportal (wie z.B.
betterplace.org, gofundme) gesucht/gefunden

10%
7% B Babyboomer

B Generation X
Ich habe eine Internetseite einer Organisation besucht

11% B Generation Y
17%

} L ) ) Generation Z
Mir wurde das Spenden beim Einkauf/beim Surfen im Internet
angeboten, z.B. durch ,aufrunden” oder Uber das Spenden v.

Bonuspunkten 5%

13%

Spendenaufruf in Messenger-Diensten, wie Whatsapp, Telegram,
Signal

4%
12%

0%
Ich wurde in einem Livestream / Gaming-Event zum Spenden 1%
motiviert 4%
4%

H Basis: Babyboomer (1946 — 1964) n=828, Gen X (1965 — 1979) n=716, Gen Y (1980 — 1995) n= 706, Gen Z (1996 — 2010) n=381 // gefiltert Spender inkl. Beitrage // Angaben in %
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Fngagement & Generationen e i e

Ich kaufe Produkte, bei denen ein Teil des Kaufpreises als
Spenden an Organisationen bzw. Projekte gezahlt werden

36%
34%
Ich bin ehrenamtlich bzw. als Freiwilliger tatig, z.B. im
Gesundheits- und Sozialwesen, Vereinen, Initiativen, Projekten
oder Selbsthilfegruppen 28%
35%
B Babyboomer
. . . BG tion X
Ich bin Blutspender:in/Plasmaspender:in/ eneration
Stammzellspender:in/Organspender:in 35% B Generation Y
31%

Generation Z

Ich nehme an Spendenevents teil, z.B. Spendenlauf,
Spendengalas, Spendenessen

17%
16%

Ich schreibe in politischen oder Gesellschaftsthemen-Blogs

12%
12%

H Basis: Babyboomer (1946 — 1964) n=1.399, Gen X (1965 — 1979) n=1.363, Gen Y (1980 — 1995) n=1.355, Gen Z (1996 — 2010) n=840 // Angaben in % // Top-Two Werte
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